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همانطور که می دانیم عنوان و طرح جلد کتاب از جمله اولین و مهم ترین عوامل در تاثیرگذاری اولیه و 
جذب مخاطب برای خواندن کتاب هستند که می توانند شوق لازم جهت توجه به یک کتاب خاص و یا دافعه 
جهت عدم توجه به یک کتاب را در بر داش�ته باش�ند. سوالات مطرح در این زمینه شامل تعیین اجزاء، عوامل و 
مولفه های تاثیرگذارِ طرح جلد در جذب مخاطب و نیز اولویت بندی تعیین سهم این عوامل در تاثیرگذاری می باشد. 
متن حاضر گزارش پژوهش انجام شده در شرکت انتشارات سوره مهر جهت بررسی فرآیند طراحی جلد کتاب ها 
و نظرات مخاطبان و دس�ت اندرکاران و تصمیم گیران در فرآیند طراحی جلد و تولید کتاب بوده اس�ت. تحقیق 
حاضر به شیوۀ نظرسنجی با استفاده از پیمایش آنلاین )اینترنتی( انجام شده و در آن با استفاده از ارائۀ تصاویرِ دو 
طرح جلد آماده شدۀ کتاب ها به شرکت کنندگان از آنها خواسته شده است از میان دو طرح یکی را که بر دیگری 
ترجیح می دهند را مشخص کنند؛ از سوی دیگر دلیل انتخاب طرح ها نیز از شرکت کنندگان سوال شده است. بر 
اساس نتایج تفکیک شده انتخاب های مدیرانِ شرکت انتشارات سوره مهر، مخاطبان عمومی و نیز شرکت کنندگانی 
که سابقه و اطلاعات در زمینه گرافیک داشته اند مشخص گردید که نظرات این سه گروه در کتاب های مختلف 
متفاوت بوده و در مواردی هر سه گروه متفق القول انتخاب مشابهی داشتند و در مواردی نیز نظرات دو گروه مشابه 
یکدیگر و متفاوت با نظرات گروه سوم بوده است. لازم به ذکر است که تحقیق حاضر محدودیت ها و ملاحظاتی 
نیز داشته است که از جمله آنها ارائۀ دو طرح جلد به شرکت کننده جهت انتخاب می باشد که گزینه های انتخاب 
مخاطب را محدود می نماید و در صورتی که چندین طرح به مخاطب ارائه می شد نظرات متفاوتی به دست می آمد.

فرآیند طراحی، طرح جلد کتاب، تاثیرگذاری بر مخاطب، نظرسنجی تصویری، ذائقه مخاطبان کتاب

چکیده

واژگان کلیدی

www.SID.ir

Archive of SID

www.sid.ir


مه فـصلنــا
تحلیــــــلی 
پـــژوهشی
کــتـاب مهر

بهار1391   شماره پنجم

نظرسنجی جلد کتاب ها

013

شاید بتوان گفت طرح جلد کتاب و عنوان آن یکی از اولین مولفه هایی هستند که مخاطب 
به محض توجه به کتابی خاص آنها را می بیند و جزء اولین عواملی هستند که ممکن است مخاطبی 
را به کتاب خاص جذب کنند و یا باعث شوند مخاطب به کتابی خاص توجه نکند. به عنوان مثال در 
نمایشگاه کتاب با وجود شلوغی غرفه ها و تعدد بازدیدکنندگان، مخاطب فرصت بازدید کامل از غرفه 
انتشاراتی که از قبل آنها را می شناسد را نیز ندارد، ممکن است نیم نگاهی به طرح جلدها کتاب ها داشته 
باشد، شاید عناوین کتاب ها را به سرعت بخواند و از کنار آن غرفه عبور کند. حال کتاب هایی را که 
تاکنون خوانده اید به یاد بیاورید، طرح جلد و عنوانِ دقیق چند مورد از آنها را به خاطر می آورید؟ دلیل 

به یادِ شما ماندنِ آن کتاب ها و عناوین و طرح جلد آنها چه بوده است؟
با طرح چنین سوالاتی در انتشارات سوره مهر، به همراه سوالاتی دیگر از قبیل اینکه طرح جلد 
جذاب از دیدگاه مخاطبان چه ویژگی هایی دارد؟ چه مولفه هایی از طرح جلد می تواند توجه مخاطبان را 
به حدی جلب کند که کتاب را تورق کنند و کنجکاو شوند در مورد محتوای آن چیزی بدانند؟ چه 
کسانی در طراحی جلد کتاب باید نظر بدهند؟ مخاطب، نویسنده، گرافیست، ناشر و یا مجموعه ای از 
این افراد؟ در صورتی که چند نفر در مورد طرح جلد یک کتاب خاص نظر دهند سهم هر کدام از آنها 
چقدر باید باشد؟ بعد از طرح چنین سوالاتی و اذعان به اهمیت آنها در فرآیند تولید کتاب و مدیریت 
نشر طرح نظرسنجی جامع از مخاطبان، طراحان و گرافیست ها، مدیران و نیز دیگر دست اندرکاران تولید 
کتاب در انتش�ارات س�وره مهر تدوین شده و طی چند مرحله و با استفاده از ابزارهای مختلف نظرات 
جمع آوری گردید. به عنوان نمونه جلس�اتی تحت عنوان »نشس�ت های همفکری در مورد گرافیک 
کتاب« در واحد تولید انتش�ارات برگزار می شود، نمایشگاه گرافیک کتاب با نام »عطف« در محل 

مقدمه
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حوزه هنری برگزار گردیده و جلسات همفکری شورای تولید کتاب که مدیران تصمیم گیر انتشارات 
در آن حضور دارند با گرافیست ها و کارکنان واحد تولید نیز برگزار شده است که همگی این موارد 

در جهت کسب نظرات گروه های مختلف مخاطبان و دست اندرکاران تولید کتاب بوده است.
در گزارش پژوهش حاضر هدف آن بوده است که نتایج حاصله از این اقدامات و موارد مهم 
از نظر این گروه ها جمع آوری و ارائه گردد؛ بدین منظور در مقاله حاضر ابتدا خلاصه ای از فعالیت های 
صورت گرفته در این زمینه در انتشارات سوره مهر مطرح، بعد از آن فرآیند طراحی جلد کتاب در خارج 
و داخل ایران به اختصار عنوان شده سپس گروه های شرکت کننده در این طرح معرفی و ویژگی ها و 
ملاحظات هرکدام طرح و سپس نتایج حاصل به طور تصویری و با استفاده از اینفوگرافی های مختلف 

طرح شده و نتیجه گیری بر اساس تمام این موارد ارائه شده است.

جلسات همفکری گرافیک کتاب
کارِ گروهی و مش�ارکت در تولید، از جمله عضویت در یک گروه هنری، از ویژگی های 
فعالیت های خلاقانه است که می توان حوزه طراحی جلد و صفحه آرایی کتاب و مجلات را نیز در این 
دسته جای داد، از این طریق در صورتی که بتوانیم تیمی منسجم و پویا تشکیل دهیم سرعت و کیفیت 
تولیدات افزایش می یابد. به همین منظور جلسات همفکری گرافیک کتاب در انتشارات سوره مهر به 
صورت مداوم برپا می شود و در آن هریک از اعضا در مورد جدیدترین تجربیات و مشاهدات تخصصی 

خود صحبت می کنند.

نمایشگاه گرافیک کتاب
اولین نمایشگاه گرافیک کتاب سوره مهر با عنوان عطف، جهت آشنایی و ارایه آثار و همچنین 

www.SID.ir

Archive of SID

www.sid.ir


مه فـصلنــا
تحلیــــــلی 
پـــژوهشی
کــتـاب مهر

بهار1391   شماره پنجم
213

بررس�ی آخرین متدها و طراحی های گرافیکی کتاب، در اس�فندماه س�ال 1390 برگزار شد. در این 
نمایشگاه علاوه بر ارائه آثار طراحان مرتبط با سوره مهر، نشست های گرافیک در موضوعات مختلف 
از جمله طراحی جلد، حروف نگاری و فونت با حضور اساتیدی همچون ابراهیم حقیقی، بیژن صیفوری، 
مس�عود سپهر، سید حس�ن موسی زاده ، ایمان صفایی، کوروش پارس�انژاد، روح الله گیتی نژاد و مجید 
کاشانی نیز برگزار شد. با توجه به استقبالی که از این نمایشگاه شد و همچنین درخواست هایی که از 
سوی استان های مختلف ارائه گردید، در سال جاری این نمایشگاه در حوزه های هنری مراکز استان ها 

نیز برگزار می شود.

آزمایشگاه کتاب
آزمایشگاه کتاب فضایی تحقیقاتی و مطالعاتی است که آخرین ایده ها و تجربیات در خصوص 
طراح�ی کتاب ها را مورد آزمون قرار می دهد و در حقیقت برای آماده س�ازی و تولید انبوه کتاب ها 
زمینه سازی می کند. در اینجا اشکال مختلفی از قطع های کتاب و طرح جلدها، جنس های مختلفی از 
کاغذ و همچنین انواع صحافی برای تولید کتاب مورد بررسی قرار می گیرد تا در نهایت در عین حال 
که محصولی جدید و مبتکرانه روانه بازار می شود از لحاظ طراحی و هنری نیز تقریبا بدون اشکال باشد.

فرآیند طراحی کتاب در خارج از کشور
باید توجه داشت که نگرش ها نسبت به عملکرد و تولید کتاب متفاوت است و در کشورهای 
متفاوت صحافی و طراحی جلد به گونه هایی مختلف انجام می ش�ود، در اینجا تلاش گردیده اس�ت که 
گونه هایی عام و نسبتا فراگیر ارائه گردد که فرآیند کلی تولید و طراحی جلد کتاب را معرفی نماید. در 
نتیجۀ جستجو پیرامون فرآیند و چگونگی طراحی جلد کتاب ها در خارج از ایران نتایجی نسبتا مشابه با 
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تفاوت هایی در جزئیات مراحل طراحی به دست آمد که در ادامه برخی از کامل ترین نمونه های آنها ارائه 
شده است؛ اشاره به فرآیند طراحی جلد کتاب در خارج از کشور برای الگوگیری و نیز فراهم آوردن 

معیاری جهت مقایسه صورت گرفته است و دال بر بهتر بودن و یا تایید کامل آن فرآیندها نمی باشد.
وب س�ایت فیونا راون1 )طراح جلد کتاب(؛ فرآیند طراحی جلد یک کتاب را بدین مراحل 
تقس�یم کرده اس�ت: الف( تماس اولیه نویسنده با طراح و صحبت در مورد ایده هایی که دربارۀ طرح 
جلد کتابش دارد؛ او این تماس را فرصتی برای ایجاد آشنایی میان دو فرد می داند. ب( طراح بر اساس 
صحبت های اولیه نویسنده در مورد کتاب و محتوای آن پیش فاکتور اولیه ای2 از هزینه ها تحویل می دهد. 
ج( زمانی که نویسنده طرح اولیه را تایید و قرارداد را امضا می کند، که می تواند به صورت غیرحضوری 
باشد؛ طراح متعهد می شود که کپی رایت طرح جلد متعلق به نویسنده کتاب است، بعد از آن نویسنده 
اقدام به پرداخت بخشی از هزینه طراحی می نماید، سپس طراح درخواست می کند که تمامی عکس ها، 
آثار هنری و یا طرح های اولیه که نویسنده فکر می کند مرتبط با کتاب او است را ارسال کند. د( بعد 
از یک هفته، اولین طراحی برای نویسنده ایمیل می شود که بیشتر بر روی جلد3 کتاب متمرکز است، 
و تلاش می گردد سمت و سوی مناسب جهتِ طراحیِ طرح جلد مشخص گردد، بعد از توافق روی 
طرحی مشخص، در صورت تمایل، نویسنده عکس یا عکس هایی را برای روی جلد انتخاب می کند که 
در طرح قرار داده شود، که ممکن است با جستجو در اینترنت تعیین گردند و یا از عکس های درون 
متن کتاب باشد. ه( بعد از مشخص شدن طرح کلی روی جلد، طراح پشت جلد و شیرازۀ کتاب را نیز 
بر اساس طرح انتخاب شدۀ روی جلد و با هماهنگی با آن طراحی می کند. که در مرحلۀ بعد متن پشت 
جلد و بارکد به طرح پشت جلد کتاب اضافه می گردد. و( سپس طراح با موسسۀ چاپ طرح جلد در 
مورد ویژگی ها و مشخصات و اقتضائات فنی طرح گفتگو می کند. طرح جلد با استفاده از نرم افزارهای 
فتوش�اپ یا این دیزاین4 طراحی می ش�ود. ز( طراح تلاش می کند تمامی موارد توافق شده را در طرح 
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نهایی سازد و نسخۀ چاپ شدۀ رنگی را برای بررسی نویسنده ارسال می کند که شکلی شبیه به کتاب 
نهایی دارد و نویسنده می تواند کامل ببیند که کتاب بعد از چاپ چه ظاهری خواهد داشت. ط( طراح 
تمامی فایل های گرافیکی و دیجیتال را بر روی یک دی وی دی به نویسنده ارسال می کند و فایل ها را 
به موسسه چاپ نیز تحویل می دهد. ی( در حین چاپ طرح جلد کتاب، نویسنده می تواند به بازاریابی 
کتاب بپردازد؛ این طراح در وب س�ایت خود صفحه ای مختص این کتاب ایجاد می کند و اطلاعاتی 
راجع به کتاب در آنجا ارائه می کند. ک( در مرحله آخر نیز نویس�نده کتاب چاپ ش�ده را از موسسه 

چاپ تحویل می گیرد.
وب سایت طراحی جلد کتاب5؛ این وب سایت رویکرد خود به طراحی جلد کتاب را ساده، 
خلاقانه و موثر معرفی می کند و ادعا می کند که فرآیند طراحی جلد کتاب در این موسسه ناشر و یا 
نویسنده را درگیر می کند زیرا ناشر و نویسنده هستند که گروه مخاطب کتاب خود را می شناسند. 
مراحل طراحی شامل الف( پرداخت، در این مرحله نویسنده یا ناشر تمام هزینۀ طراحی جلد کتاب 
را پرداخت می کند و سپس پرسشنامه طراحی را بر اساس مشخصاتی که در فرم آنلاین درخواست 
کرده اس�ت، دریافت می کند. ب( در مرحله بعد نویس�نده و یا ناشر به سوالات پرسشنامه پاسخ 
می دهند، هر چقدر پاسخ ها جزئی تر و کامل تر باشد، نتیجه طراحی به نیازهای نویسنده نزدیک تر 
خواهد بود. ج( بعد از دریافت پاس�خ های پرسش�نامه توس�ط طراح، طی 5 روز کاری طرح اولیه 
پیش�نهادی طراح برای نویسنده ارس�ال می گردد. د( و اصلاحات مد نظر نویسنده طی یک یا دو 
روز کاری انجام می شود. ه( بعد از اعلام موافقت و تایید نهایی طرح جلد توسط نویسنده، نسخه با 
کیفیت بالایِ طرح جلد، در فرمت پی دی اف در دو روز کاری تهیه و به نویسنده تحویل می شود. 
این وب سایت در مورد فرآیند چاپ فایل پی دی اف توضیحی ارائه نمی کند، مشخص است که این 

فرآیند باید توسط نویسنده و یا ناشر انجام گیرد.
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فرآین�د طراحی جلد توس�ط لی لیبرو6 )طراح جلد(؛ این ط�راح در مورد فرآیند طراحی جلد 
کت�اب چنی�ن می گوید: »طرح جلدِ کتاب اغلب اولین عامل تاثیرگذاری و جذابیت کتاب اس�ت و 
بنابراین قوی ترین ابزارتاثیرگذاری اولیه برای نویسنده است. به عنوان طراح جلد کتاب، هدف اصلی 
من تاثیرگذاری7 است که از طریق برقراری ارتباطی موثر میان افکار درونی نویسنده و اولین برخورد 
عموم مخاطبان با طرح جلد کتاب رخ می دهد. این ارتباط نیازمند فعالیت حرفه ای در زمینه طراحی و 
نیز ارتباط بسیار مناسب و کامل با نویسندۀ کتاب است. طراحی جلد کتاب های من از سه هفته تا سه 
ماه بر اساس زمان بندی نویسنده و ناشر زمان می گیرد که شامل اولین مفهوم پردازی در مورد طرح جلد 
کتاب تا چاپ اولین نسخه می باشد. در تمام این مدت ارتباطی بسیار مداوم با نویسنده دارم که هدف 

این ارتباط دستیابی به این هدف ها است: 
الف( طرح روی جلد کتاب کنجکاوی بالقوۀ خواننده را برای توجه به کتاب جلب می کند. 
ب( طرح جلد به دقت ش�امل ژانر کتاب، مضمون اصلی محتوا و عناصری از داس�تان می باشد. ج( 
عناصر گرافیکی به ش�یوه ای کاملا حرفه ای انتخاب و اعمال می گردد. د( متن پشت جلد کتاب و 
و دیگر عناصر نوش�تاری روی جلد که باید به دقت بس�یار تهیه شوند بر ارتقاءِ تاثیرگذاری کتاب 
بسیار موثر هستند. ه( محوطه و فضای دربرگیرندۀ متن به گونه ای متوازن طراحی می گردد که وزن 
کافی تصویری8 برای متن ایجاد نماید و ضمن جلب توجه خواننده به متن، با استفاده از تعداد زیاد 
کلمات دافعه ایجاد نکند. و( نکته آخر که بیشترین اهمیت را دارد؛ طرح جلد کتاب دربردارندۀ عاملی 
نامحسوس است که شاید در هیچ یک از پنج مورد گفته شدۀ قبلی به این اندازه وجود نداشته باشد؛ 
طرح جلد کتاب می تواند بر خواننده تاثیر9 بگذارد؛ کتاب باید تاثیرگذاری داشته باشد، که به معنی 
توانایی متوقف کردن فرد در مقابل میز نمایش کتاب ها، در زمانی است که فرد فقط نیم نگاهی به 
کتاب های مختلف دارد و یا زمانی که به صفحه نمایشگر کامپیوتر چشم دوخته است و فقط طرح جلد 
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کتاب هایی را در اینترنت می بیند؛ این تاثیرگذاری، ایجاد خواستِ درونی در فرد برای بازکردن کتاب 
و ورق زدن و مطالعه کردن آن است، زمانی که فرد کتاب را برداشت و شروع به ورق زدن آن کرد، 

طرح جلد تاثیرگذاری خود را انجام داده است.

فرآیند طراحی جلد کتاب در ایران
در بررس�ی فرآیند طراحی جلد کتاب در ایران باید اش�اره داشت که ناشران مختلف معمولا 
فرآیندهایی متفاوت برای طراحی جلد کتاب اتخاذ می نمایند و غالبا آتلیۀ گرافیک در محل انتشارات 
ندارند و به آتلیه های گرافیک خارج از انتش�ارات سفارش می دهند و یا توسط مدیر هنری انتشارات 
ارتباط با طراح و گرافیست برقرار می گردد، اما برخی از ناشران نیز مانند شرکت انتشارات سوره مهر 
آتلیۀ گرافیک مجزا و مقیم در شرکت دارند؛ در این گونه موارد معمولا ارتباط نزدیک تری میان ناشر 
و نویسنده و گرافیست و طراح جلد کتاب برقرار می گردد؛ که امکان تبادل مولفه ها و عوامل تاثیرگذار 
از نگاه طرفین مهیا می شود. البته باید توجه داشت که فرآیند طراحی جلد به نویسنده و نوع نگاه ناشر و 

ارتباط او با نویسنده و عوامل متعدد دیگر نیز مرتبط است.

شرکت کنندگان نظرسنجی
برای تحلیل مناس�ب تر و دقیق تر نتایج حاصل از نظرس�نجی در مورد طرح جلد کتاب های 
انتشارات سوره مهر تلاش گردید، گروه های مختلف شرکت کننده در این نظرسنجی به طور جداگانه 
مورد بررسی و تحلیل قرار بگیرند. بدین منظور مخاطبان عمومی که اطلاعات تخصصی در مورد طرح 
جلد کتاب ها نداشتند را از طریق پرسش در مورد شغل و رشتۀ تحصیلی جدا کرده و مخاطبان گرافیست 
و طراح که با انتش�ارات همکاری داش�ته اند را از آنان که قبلا با انتشارات همکاری نداشته اند به طور 
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جداگانه بررسی شدند؛ در کنار این دو گروه مدیران شرکت انتشارات سوره مهر و تصمیم گیران در 
مورد طراحی جلد کتاب نیز مورد س�وال قرار گرفتند که نظرات آنها به طور جداگانه و در کنار دو 

گروه دیگر مورد تحلیل و مقایسه قرار گرفته است.
ویژگی های کلی افراد شرکت کننده به اختصار بدین شرح بوده است؛ همانطور که در نمودار 

بالا مشخص است، 66 درصد از شرکت کنندگان در نظرسنجی مرد و 34 درصد نیز زن بوده اند.
دسته بندی شرکت کنندگان در نظرسنجی طرح جلد کتاب ها در نمودار ارائه شده نشان می دهد که اغلب 
شرکت کنندگان )39 درصد( در گروه سنی 26 تا 30 سال قرار داشته اند و بعد از آن گروه سنی 21 تا 25 سال با 29 
درصد بیشترین میزان شرکت کنندگان را داشته است. همانطور که از نمودار ارائه شده برمی آید، شرکت کنندگان 

سنجنس

مرد
34 درصد

زن
66 درصد

30-26
39 درصد

کمتر از20
3 درصد

60-50
1 درصد

25-21
29 درصد

40-31
23 درصد

50-41
6 درصد
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نظرسنجی از گروه های سنی مختلف بوده اند که امکان جمع آوری نظرات اقشار سنی متفاوت فراهم گردد.
شرکت کنندگان نظرسنجی از لحاظ پایگاه شغلی نیز از پایگاه های مختلفی بوده اند که در نمودار 
این تفاوت ها مشهود است؛ بیشترین سهم شرکت کنندگان )36 درصد( در بخش خصوصی شاغل یا 
کارمند بوده اند و بعد از آن کارمندان دولتی با 27 درصد بیشترین سهم شرکت کنندگان در نظرسنجی 
را داشته اند و بعد از آن با اختلافی کم دانشجویان و دانش آموزان با 25 درصد در مرتبۀ بعدی بوده اند. با 
تفکیک دقیق رشتۀ تحصیلی و شغل شرکت کنندگان تلاش گردید افرادی که سابقه، تجربه و اطلاعات 
حرفه ای در زمینۀ طراحی جلد کتاب و گرافیک داشته اند از دیگر افراد متمایز شده و نظرات آنها به طور 

جداگانه مورد بررسی و تحلیل قرار گیرد.

مدیر بخش دولتی
3 درصد

مدیر بخش خصوصی
7 درصد

دانشجو و دانش آموز
25 درصد

خانه دار
1 درصد

بیکار
1 درصد

شغل

کارمند دولتی
30 درصد

فوق لیسانس
27 درصد
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تقسیم بندی شرکت کنندگان نظرسنجی طرح جلد در زمینه تحصیلات در این نمودار نشان داده 
شده است که مشخص است اکثریت شرکت کنندگان )42 درصد( تحصیلات لیسانس داشته اند و بعد 

از آن مدرک تحصیلی فوق لیسانس با 30 درصد در مرتبه بعدی قرار داشته است.
به منظور تفکیک نظرات پاسخگویانی که قبلا با انتشارات سوره مهر همکاری داشته اند 
از افرادی که همکاری قبلی نداش�ته اند، یک س�وال به این مورد اختصاص داده ش�د که از میان 
شرکت کنندگان 58 درصد آنها قبل از نظرسنجی همکاریِ خاصی با انتشارات سوره مهر نداشته اند 
و 42 درصد از شرکت کنندگان بیان کرده اند که پیش از انجام نظرسنجی با انتشارات سوره مهر 

همکاری کرده اند.

همکاری با انتشارات

همکاری 
داشته است
58 درصد

همکاری 
نداشته است
42 درصد

لیسانس
42 درصد

دیپلم و کمتر
دکترا6 درصد

3 درصد

حوزوی
1 درصد

تحصیلات

فوق دیپلم
18 درصد

فوق لیسانس
30 درصد
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از میان دو مرحله نظرسنجی، از شرکت کنندگان در مرحله دوم سوال شد که پرسشنامۀ 
نظرسنجی را از چه طریقی به دست آورده اند؛ با توجه به اینکه نظرسنجی در دو مرحله و به صورت 
اینترنتی برگزار ش�ده اس�ت و لینک دسترسی به آن در رسانه های اجتماعی10 مختلف در اختیار 
افراد قرار داده شد، تلاش گردید مشخص شود که مخاطبان کدام یک از این رسانه ها مشارکت 
بیشتری در نظرسنجی داشته اند، همانطور که نتایج ارائه شده در نمودار مشخص می کند بیشترین 
س�هم شرکت کنندگان )41 درصد(، لینک دسترسی به نظرسنجی را از طریق شبکۀ کتابخوانان 
حرفه ای کشور )بوکی( و پروفایل و گروه انتشارات سوره مهر در این شبکۀ مجازی کتاب محور 
دریافت کرده اند؛ بعد از آن بیش�ترین سهم شرکت کنندگان )30 درصد( لینک نظرسنجی را از 

طریق دوستان خود دریافت کرده اند.

نحوه دریافت پرسش نامه

در شبکه اجتماعی متخصصان ایران یو24
لینک دریافت کرده ام

7 درصد

در صفحه گوگل پلاس 
سوره مهر الکترونیک دیده ام

8 درصد

درمطالب گوگل باز پروفایل سوره مهر دیده ام
12 درصد

لینک را از طریق دوستانم دریافت کرده ام
30 درصد

در شبکه کتابخوانان حرفه ای ایران
بوکی دات آی آر دیده ام
41 درصد

در پی جست وجو در اینترنت به این صفحه رسیده ام
2 درصد

014

نظرسنجی جلد کتاب ها

www.SID.ir

Archive of SID

www.sid.ir


مه فـصلنــا
تحلیــــــلی 
پـــژوهشی
کــتـاب مهر

بهار1391   شماره پنجم

یافته های نظرسنجی
با توجه به اینکه دو نظرس�نجی آنلاین11 در مورد طرح جلد کتاب های انتشارات سوره مهر 
به صورت تصویری و با استفاده از عکس طرح جلد کتاب ها بوده است؛ در قسمت ارائه یافته های 
به دست آمده نیز تلاش شده با بهره گیری از تصاویر متعدد، اطلاعات به صورت اینفوگرافی12 ارائه 
گردد و تا حد ممکن از توضیحات متنی کاسته شده است. در اجرای این دو مرحله نظرسنجی از طرح 
جلد 22 کتاب استفاده شده است که در ادامه فقط برخی از نتایج حاصل از این دو نظرسنجی به عنوان 

نمونه ذکر گردیده است.
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گرافیست ها

مدیران سوره مهر

مخاطبان عمومی
درصد انتخاب طرح به طور کلی

طرح اول

24.44

طرح دوم

75.56
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نظرات ارائه شده در قالب نمودارها مشخص می کند که در انتخاب از میان دو طرح جلد ارائه 
شده برای این کتاب )حماسه یاسین(، نظر مدیران انتشارات، مخاطبان عمومی و گرافیست ها مشابهت 
بسیار زیادی داشته و اکثرا طرح جلد اول را بر طرح جلد دوم ترجیح داده اند، که این مورد از مجموع 
نظرات که در جدول پایین ارائه شده است نیز مشخص است که 67.03 درصد از کل شرکت کنندگان 
در نظرس�نجی طرح جلد اول و 32.97 درصد از ش�رکت کنندگان طرح جلد دوم را انتخاب کرده اند؛ 
البته باید توجه کرد که شرکت کنندگان نظرسنجی از میان دو طرح جلد ارائه شده در اینجا این انتخاب 
را انجام داده اند و در صورت اضافه ش�دن طرح جلد دیگری به این مجموعه، امکان ایجاد تفاوت در 
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مخاطبان عمومی
درصد انتخاب طرح به طور کلی

طرح اول

67.03

طرح دوم

32.97

دوماول
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انتخاب های شرکت کنندگان وجود داشت. در انتخاب از میان دو طرح جلد ارائه شده برای این کتاب 
)راز شهر تشنه ها( نظر مخاطبان عمومی و مدیران انتشارات تا حد زیادی مشابه بوده و طرح جلد دوم را 
به طرح جلد اول ترجیح داده اند، در صورتی که نظر گرافیست ها با دو گروه قبلی متفاوت است و بیش از 
نیمی از آنها طرح جلد اول را به طرح جلد دوم ترجیح داده اند. در انتخاب از میان دو طرح جلد ارائه شده 
برای این کتاب )سه دختر گل فروش( بر خلاف نظرات کسب شده در انتخاب طرح جلد کتاب قبل 
که ارائه شد، نظرات گرافیست ها و مخاطبان عمومی نسبتا مشابه است و نیمی از شرکت کنندگان این 
دو گروه طرح جلد اول و نیمی دیگر از شرکت کنندگان این دو گروه طرح جلد دوم را برگزیده اند؛ 

راز شهر تشنه ها

گرافیست ها

مدیران سوره مهر

مخاطبان عمومی
درصد انتخاب طرح به طور کلی

طرح اول

43.48

طرح دوم

56.52

دوماول
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اما از میان مدیران انتشارات، افرادی که اقدام به انتخاب از میان این دو طرح جلد کرده اند، اکثرا طرح 
جلد دوم را بر طرح جلد اول ترجیح داده اند؛ لازم به ذکر است که عدم انتخاب از میان دو طرح جلد 
ارائه شده برای کتاب به منزلۀ عدم ارائۀ نظر لحاظ شده و در تجمیع نظرات شرکت کنندگان به عنوان 
موارد مفقوده حذف گردیده اند. همانطور که در نمودارهای ترسیم شده مشخص است؛ نظرات مدیران 
انتشارات و مخاطبان عمومی در انتخاب از میان این دو طرح جلد )گداخته( بسیار نزدیک به یکدیگر 
می باش�د و به هر دو طرح جلد به طور مس�اوی اقبال نش�ان داده اند؛ در صورتی که بیش از نیمی از 
گرافیست ها طرح جلد اول را به دوم ترجیح داده اند؛ که موردی جالب توجه است که قابلیت بررسی 

414

نظرسنجی جلد کتاب ها

سه دختر گل فروش

گرافیست ها

مدیران سوره مهر

مخاطبان عمومی
درصد انتخاب طرح به طور کلی

طرح اول

45.56

طرح دوم

54.44

دوماول
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بیشتر برای دستیابی به دلایل انتخاب ها را دارد. 
بر خلاف نتیجۀ نظرس�نجی در مورد دو طرح جلد قبلی که در آنجا نظر مدیران انتش�ارات و 
مخاطبان عمومی یک سو بوده و نظر گرافیست ها تاحدی متفاوت بود در این دو طرح جلد )گل انارها 
را باد می برد( نظر مخاطبان عمومی و گرافیست ها بسیار مشابه بوده و اکثر افراد این دو گروه طرح جلد 
دوم را انتخاب کرده اند؛ در صورتی که نظر مدیران انتشارات در انتخاب از میان این دو طرح جلد با 
نظر دو گروه دیگر بسیار متفاوت است و مدیرانی که رای داده اند طرح جلد اول را برگزیده اند و طرح 

جلد دوم انتخاب نشده است.

514
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گداخته

گرافیست ها

مدیران سوره مهر

مخاطبان عمومی
درصد انتخاب طرح به طور کلی

طرح اول

50

طرح دوم

50

دوماول
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در بررسی یافته های ارائه شده ملاحظاتی را باید در نظر گرفت که در اینجا به اختصار به 
آنها اش�اره شده و نتیجه گیری کلی حاصل از این پژوهش ارائه می گردد. لازم است توجه گردد 
که مخاطبان و شرکت کنندگان در نظرسنجی از میان دو طرح جلد ارائه شده به آنها یک مورد را 
بر دیگری ترجیح داده اند و یا بیان کرده اند که ترجیحی میان دو طرح جلد قائل نیستند، که در آن 
صورت به عنوان عدم پاسخگویی از قسمت تجمیع نظرات حذف گردیده اند؛ بنابراین اگر طرح جلد 

بحث و نتیجه گیری

614
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گل انارها را باد می برد

گرافیست ها

مدیران سوره مهر

مخاطبان عمومی
درصد انتخاب طرح به طور کلی

طرح اول

36.67

طرح دوم

63.33

دوماول
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دیگری به جز این دو طرح جلد در اختیار شرکت کنندگان قرار می گرفت نتایج متفاوتی حاصل 
می شد که این مورد از محدودیت های تحقیق حاضر بوده است که امکان ارائه طرح های جلد متعدد 
برای یک کتاب مقدور نبوده است و به مقایسه دو طرح جلد اکتفا گردیده است. مورد دیگر اینکه 
در قالب اجرای نظرس�نجی حاضر روی جلد، ش�یرازه و پشت جلد هر سه به صورت دو بعدی در 
کنار یکدیگر آورده شده است که امکان دارد در نوع نگاه مخاطب نسبت به طرح جلد تاثیر داشته 
باشد، راه حل رفع این مورد و جلوگیری از تاثیرگذاری آن انجام نظرسنجی با استفاده از کتاب های 
چاپ شده است که در آن صورت مخاطب می تواند توانایی یا عدم توانایی خود در برقراری یا عدم 

714

نظرسنجی جلد کتاب ها

کانال کمیل

گرافیست ها

مدیران سوره مهر

مخاطبان عمومی
درصد انتخاب طرح به طور کلی

طرح اول

79.76

طرح دوم

20.24

دوماول
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برقراری ارتباط با کتاب را بیان دارد؛ البته تغییرات و جلوه های ویژه ای که بعد و در حین چاپ 
بر روی طرح جلد اعمال می گردد نیز در این نوع نظرسنجی مورد مشاهده شرکت کنندگان قرار 
خواهد گرفت. نتیجۀ کلی که می توان از نظرات استخراج شده و مقایسه های صورت گرفته میان 
طرح جلدها به دست آورد را می توان این گونه خلاصه کرد؛ همانطور که در ابتدای متن حاضر 
و در بررس�ی فرآیند طراحی جلد در خارج از کش�ور نیز تاکید گردید؛ طرح جلد کتاب یکی از 
اولین عوامل تاثیرگذاری و جذابیت و برقراری ارتباط با مخاطب است که ممکن است در نگاه 
اول مخاطب را از توجه به یک کتاب خاص برحذر دارد یا اینکه شوق وافری برای توجه و مطالعۀ 

گمشدۀ من

گرافیست ها

مدیران سوره مهر

مخاطبان عمومی
درصد انتخاب طرح به طور کلی

طرح اول

68.89

طرح دوم

31.11

دوماول
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کتاب در او برانگیزد؛ بنابراین نیازمند توجه ویژه از جانب نویس�ندگان، ناش�ران، گرافیست ها و 
طراحان جلد است؛ زیرا طرح جلد به همراه عنوان کتاب اولین اجزایی هستند که مخاطب ناآشنا با 

کتاب به آنها توجه می نماید.
البته بررس�ی اولویت بندی جذابیت و توجه و می�زان تاثیرگذاری این عوامل بر مخاطب 
موضوعی است که می تواند در قالب تحقیقی دیگر مورد بررسی قرار گیرد؛ اما با توجه به نتایج 
حاصل از این پژوهش می توان چنین گفت که باید توجه کرد که فرآیند طراحی جلد هر کتاب 
خاص متفاوت از تمامی کتاب های دیگر و مس�تلزم س�رمایه گذاری انرژی و توجه ویژه اس�ت؛ 

نونی صفر

گرافیست ها

مدیران سوره مهر

مخاطبان عمومی
درصد انتخاب طرح به طور کلی

طرح اول

61.36

طرح دوم

38.64

دوماول
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منابع

زیرا نظرات شرکت کنندگان بیانگر آن بود که نوع نگاه و برداشت نسبت به هر دو طرح جلد و 
انتخاب از میان آنها با دو طرح جلد دیگر متفاوت است؛ به عنوان مثال در انتخاب از میان طرح ها 
در برخی، نظرات مخاطبان عمومی با گرافیس�ت ها همراه بوده اس�ت، در برخی نظرات مدیران با 
مخاطبان عمومی مشابهت داشته و در مواردی نیز نظرات هر سه گروه با یکدیگر همراه بوده است؛ 
که نشان می دهد تا چه حد گسترۀ انتخاب در این زمینه وسیع است و در تاثیرگذاری و جذابیت هر 
طرح جلد عوامل عدیده ای تاثیرگذارند که ممکن است با عوامل تاثیرگذار در انتخاب طرح جلدهای 

دیگر کاملا متفاوت باشد

http://bookcoversdesign.com/book_cover_design_process.html
تاریخ مراجعه 29 فروردین 1391
http://www.fionaraven.com/Pages/book-cover-design-process.html
تاریخ مراجعه 29 فروردین 1391
http://www.goodreads.com/author_blog_posts/1501149-book-cover-
design-process-case-study-farsighted-by-emlyn-chand
تاریخ مراجعه 29 فروردین 1391
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پی نوشت ها
1.http://www.fionaraven.com/Pages/book-cover-design-process.html  
تاریخ مراجعه 29 فروردین 1391
2. Firm quote
3. Front cover
4 . In design
5.http://bookcoversdesign.com/book_cover_design_process.html
تاریخ مراجعه 29 فروردین 1391
6.http://www.goodreads.com/author_blog_posts/1501149-book-cover-
design-process-case-study-farsighted-by-emlyn-chand
تاریخ مراجعه 29 فروردین 1391
7. Impression
8.enough weight visually
9.IMPACT
10. Social Media
11. Internet based (Online)
12. Infography
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